THMUNDI

: T — %F
;*é,:* ﬁ C*‘ *

COMITES
AO— m ! o me L

IMPRENSA MUNDIAL



Sumario
A Responsabilidade da Imprensa na Simulacéo

Como Escrever uma Redacéo Jornalistica
Lead
Piramide Invertida
O Titulo da Redacéo Jornalistica
Linha Editorial

Os Jornais
The New York Times:
Jornal Estado de Séao Paulo:
Al Jazeera:

As Plataformas
Twitter
Comités
Spotted
Instagram
Blog
Facebook

Coletiva de Imprensa

Bibliografia

N o o O a oo uu b~ b

00 00 00

10
10
10

11

11



Carta dos Diretores

Queridos delegados,

E com imenso prazer que apresentamos 0 Comité de Imprensa da primeira edico
do IBmundi! Estamos honrados em recebé-los durante o evento e muito felizes por terem
nos escolhido. Durante a simulacdo, os delegados terdo a oportunidade de atuar como
jornalistas e intervir diretamente, através de sua atuacdo, no curso do debate, exercendo
o importante papel de ponte de informacdes dentro e fora dos comités.

O futuro delegado e/ou delegada da imprensa deve atuar sempre com
profissionalismo, ndo ultrapassando a vertente editorial do jornal escolhido, deixando de
lado percepcdes pessoais que ndo estiverem em pauta nos debates.

Ao atuarem no Comité de Imprensa os delegados e delegadas terdo uma grande
percepcdo de como as informacgoes e os meios de comunicacdo podem alterar rumos de
decisdes dos Estados no Sistema Internacional.

Sem mais delongas, gostariamos de nos apresentarmos. A imprensa € composta por
trés diretores, onde cada um deles atuam agregando conhecimentos e experiéncias de
areas diversas.

Alyssa é uma garota vegetariana de dezoito anos que cursa Rela¢des Internacionais
e é obcecada por envolver-se em mais projetos do que provavelmente deveria. Amante
de animais, cafeina e MPB que nos tempos vagos gosta de conversar em inglés consigo
mesma e cozinhar panquecas. Viciada em organizacdo e em criar playlist’s no Spotify,
encontrou-se no mundo das simulagdes da forma que jamais imaginou. Ocupando o cargo
de Diretora Geral, sua fungdo principal sera revisar as noticias a serem publicadas,
auxiliar os outros diretores no andamento do comité e sanar problemas ou davidas que
possam surgir durante a simulacéo.

Bruno tem vinte e quatro anos e atualmente cursa Administracdo, ap6s demorar
quase cinco anos para perceber que estava fazendo o curso errado (Sistemas de
Informacéo). Jogador &vido de RPG de mesa e jogos eletronicos, é dessa forma que
estimula seu lado criativo. Adora tecnologia e quer mudar o mundo através dela. Ele
estara responsavel, em conjunto com a Diretora Geral, de revisar e ajudar os delegados a
publicarem seus artigos.

Allan é estudante de Relacdes Internacionais, Realista, que se considera um eterno
aprendiz. Curte assistir futebol, aprender outros idiomas e ler seus livros favoritos: "As

Crdnicas de Narnia" e "Harry Potter", além de adorar trabalhos voluntarios, pois, para ele,



de fato “devemos ser a mudanga que o mundo precisa”. Participar do IbMUNDI
representa para ele uma oportunidade de vivenciar de perto o funcionamento dos debates,
reunibes e decisdes das Nacdes Unidas, ainda que em uma simulacdo. Na area da
imprensa, ele espera contribuir da melhor forma e levar a experiéncia adquirida para o
exercicio de sua futura profissdo. Ele estara responsavel de gerir as Redes Sociais do
IbMUNDI.

. A Responsabilidade da Imprensa na Simulacéo

O Comité da Imprensa no IBMUNDI tem uma funcéo vital e indiscutivel. E através
dela que séo divulgados os assuntos deliberados em todas as sessdes e comités. O papel
da imprensa na simulagdo vai muito além de cobrir e noticiar tudo o que for debatido e
decidido pelos delegados nas simulagdes, € também de sua responsabilidade mostrar ao
publico as decisfes tomadas pelos delegados, juntamente com as resolucdes e crises,
provendo as informacdes do que acontece dentro e fora das sessées. E também por meio
da imprensa que circulam os comunicados oficiais e documentos oficiais das sessdes.
Com o objetivo de tornar tudo mais pratico e simultaneo, a imprensa no IBMUNDI tera
uma forte presenca nas midias sdcias, com isso, 0s delegados poderdo estar inteirados de
tudo que esta acontecendo em tempo real, trazendo, assim, um amplo dinamismo para as
simulagoes.

A fim de que se tenha uma imprensa eficiente, é necessario que o jornalista atue de
maneira transparente e sem viés ideoldgicos, usando apenas os fatos a serem discutidos
pelos delegados. Vale ressaltar que os jornalistas tém um “papel especial” a ser
desempenhado na Simulacéo. Ele é o agente primordial que detém a tarefa de expor o que
ocorre, entrevistar, investigar e coletar informag6es construindo, assim, uma ponte de
comunicacdo entre o0s debates que sdo feitos ao longo das sessdes e aos delegados que
irdo receber as noticias ao longo de todos os dias do evento. O material produzido pelos
delegados que compBem o0 corpo da imprensa precisa seguir trés principais pilares:
responsabilidade e compromisso com a verdade, investigacao e respeito a todos.

A partir do segundo dia de simulagdo cada jornalista deve entregar obrigatoriamente
uma matéria por dia, podendo entregar mais de uma, caso julgue plausivel e/ou

necessario. As matérias devem ser submetidas ao e-mail Ibmundi.imprensa@gmail.com

até trés horas antes do encerramento da uUltima sessdo do dia. Cada noticia, antes de
publicada, sera revisada pelos diretores.

Os e-mails enviados devem seguir o seguinte padréo:


mailto:Ibmundi.imprensa@gmail.com

Assunto do e-mail: Nome do jornal + comité

Corpo do e-mail: Nome do delegado + titulo da
matéria

Ao final da matéria inserir: Nome e sobrenome do delegado

I1. Como Escrever uma Redacdo Jornalistica

O Comité da Imprensa sera responsavel por organizar e fornecer informagdes
durante o IDMUNDI em um formato conciso e ordenado. As noticias estdo presentes no
nosso dia-a-dia e constantemente nos deparamos com informacdes variadas ao nosso
dispor de acordo com o que julgamos interessante. Ao escrever uma redacao jornalistica,
os delegados precisam estar atentos a trés pontos importantes que Sse conectam:
notoriedade, proximidade e atualidade. As noticias precisam ser inéditas, novas,
impactantes. Caso a matéria consiga se encaixar nesse tripé, provavelmente serd de
relevancia e conseguira alcancar o interesse dos leitores.

A redacdo jornalistica possui uma estrutura diferente na qual a hierarquia de
informac@es deve prevalecer, ou seja, na hora de redigir o artigo é importante identificar

0S pontos mais importantes e menos importantes que serdo abordados.

A Lead

A melhor forma de comecar uma redacéo jornalistica € a partir do Lead ou Lide, o
primeiro paragrafo da noticia. O Lide lidera as informagfes, conduzindo-as a seis
perguntas essenciais para a elaboracdo de um texto: O qué? Quem? Quando? Onde?

Como? Por qué? (Exemplo na fotografia 1)

Fotografia 1
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Ministro diz que nova lei dos royalties 0O mumswtro da Ciéncia e Tecnologia e
prejudica ciéncia e tecnologia Inovacao, Marco Antonio Raupp, disse na
manha desta terca-feira (2) durante
audiéncia publica no Senado Federal que a
S— e nova lei dos royalties do petroieo prejudica
iR Gt s projetos de ciéncia e tecnologia. Segundo
Raupp. a lei deixa de garantir recursos
para o Fundo Nacional de Desenvolvimento

(3na rets parte da Lot dus Rupaties o

. e Cientifico e Tecnolégico (FNDCT)

Fonte: G1 (2013)

B. Piramide Invertida

A organizacdo e as informacBes de uma redacdo jornalistica seguem uma
conjuntura hierarquica. Assim como em uma piramide, o conceito se baseia em colocar a
informacao mais importante na base invertida, seguida da informacao que possa sustenta-
la, colocado os outros fatos apos esta.

Para produzir uma pirdmide invertida, é essencial que o jornalista analise os fatos e

organize-o0s de acordo com as partes mais importantes e menos importantes.

LIDE

Corpo




C. O Titulo da Redacédo Jornalistica

Sendo uma grande ferramenta para atrair e alcancar os leitores, o titulo precisa ser
conciso, interessante e ndo muito longo. E indicado que o titulo seja o Gltimo item escrito
em um artigo, uma vez que se faz crucial que o delegado da imprensa tenha dominio do

conteddo que esta sendo dirigido.

D. Linha Editorial

O escritor deve estar atento, ao redigir um texto jornalistico, a vertente politica ao
qual seu jornal estd ancorado. 1sso vai determinar o formato e a I6gica com qual a direcéo
do veiculo enxerga o mundo, indicando valores, posicionamentos, pautas e influéncias
para construir e promover sua mensagem. Norteando o formato como cada texto deve ser
redigido, é imprescindivel que os jornalistas respeitem a linha editorial de seu respectivo

jornal para que a conjuntura do texto esteja 0 mais verossimil possivel a realidade.

I11. Os Jornais

A. The New York Times:

The New York Times € um jornal norte-americano, onde teve sua primeira edi¢édo
publicada em 18 de setembro de 1851 sob 0 nome de New-York Daily Times. Conhecido
por ser um jornal que possui um grande senso critico e preocupacdo com a qualidade do
contetido publicado, sua orientacdo politica € a liberal.

No IbMUNDI o jornal “The New York Times” corresponde a postura pro-ocidente
transmitindo, através dessa vertente jornalistica, noticias embasadas em sua visdo de

mundo.

B. Jornal Estado de Sdo Paulo:

Conhecido popularmente como “Estaddo”, o jornal Estado de Sao Paulo foi
fundado em 1875 - cujo nome inicial era “Provincia de Sao Paulo” - sendo este, 0 mais
antigo dos jornais da cidade de S&o Paulo em circulagdo. Esse mesmo, dotado de grande
porte, possui a maior credibilidade dentre todas as empresas jornalisticas brasileiras. O
Jornal busca se comprometer em ser imediatista na divulgacéo das informagdes nacionais

e internacionais, defendendo o sistema democratico de governo, o estado de direito e a



economia de mercado. O jornal Estado de Sdo Paulo é reconhecido internacionalmente
como sendo um dos diarios mais completos do mundo.

No IbMUNDI o “Jornal Estado de Sao Paulo” representa um veiculo brasileiro de
direita, transmitindo, através dessa vertente jornalistica, noticias embasadas em sua visdo

de mundo.

C. Al Jazeera:

Criada em 1996, Al Jazeera é a maior emissora de televisdo jornalistica do Catar e
atualmente a rede de informagdes mais importante do mundo arabe. Sendo o carro-chefe
do projeto do Catar em aumentar sua projecdo e influéncia na midia internacional,
atualmente é transmitida em 130 paises. Conseguiu conquistar grande notoriedade no
ocidente ao transmitir manifestaces antiamericanas, a guerra do Afeganistdo, a guerra
do Iraque, gravacdes exclusivas dos lideres da Al-Quaeda e a Primavera Arabe. Al Jazeera
introduziu um nivel de “liberdade” na televisdo arabe, apresentando opiniGes
controveérsias em relacdo a governos, detendo uma grande autoridade como formadora de
opinido.

No IbMUNDI, o “Al Jazeera” corresponde a postura pro-oriente transmitindo,

através dessa vertente jornalistica, noticias embasadas em sua visdo de mundo.

IV. As Plataformas
“As midias sociais sdo ferramentas de comunicagao baseadas na Web que permitem
que as pessoas interajam umas com as outras compartilhando e consumindo

informagoes.” — Daniel Nations, Lifewire

Nos ultimos anos, as midias sociais vém se tornando fontes de noticias e informacao
para milhdes de pessoas ao redor do mundo — gragas ao fato de serem gratuitas,

instantaneas e de facil acesso.

O que faz com que as midias sociais sejam interessantes para o jornalismo é o quéo

influentes como ferramentas de comunicacao e noticias de Gltima hora elas se tornaram.

Os delegados de imprensa do Ib0MUNDI terdo acesso a quatro ferramentas: Twitter,
Instagram, Facebook e o Blog. Devem ser respeitadas as regras de uso estabelecidas por
esse documento, assim como deve ser utilizado o padrdo da norma culta da lingua

portuguesa.



Todos os acessos serdo disponibilizados aos delegados de imprensa no dia do

evento.

A. Twitter

O Twitter € uma rede social do tipo microblog, ou seja, permite que um usuario
transmita uma mensagem curta, tweet, a seus seguidores.

Devido a sua alta instantaneidade e velocidade de propagacéo, sera utilizada pelos
delegados de imprensa para cobrir em tempo real os acontecimentos nos comités, que
deverdo resumir de forma clara e concisa a noticia, dado o limite de 280 caracteres por
tweet.

Os trés jornais terdo acesso a mesma conta no Twitter, portanto, cada tweet devera
ser acompanhado da hashtag do jornal que o escreve e da hashtag do comité que esta

sendo coberto.

Comités

Conselho de Seguranca das #CS
Nagbes Unidas

Conselho de Seguranca *
Historico
Conselho Econdmico e Social #ECOSOC

das Nacbes Unidas

Corte Interamericana de Direitos #CIDH
Humanos
Supremo Tribunal Federal #STF

* Por questbes de verossimilhanca, somente um delegado da imprensa,

correspondente do jornal The New York Times, fara a cobertura desse comité.

Spotted

O spotted ¢ uma forma de enviar “diretas” e “indiretas” de modo andnimo através
de mensagens privadas, ou seja, comentarios a respeito do evento ou de pessoas no

evento.



Ele permite uma interacéo direta com os jornais e interacdo indireta entre as pessoas
que estdo no evento, expondo as opinides do publico sobre o evento e os delegados.

As mensagens privadas serdo enviadas via Mensagem Direta para o Twitter dos
jornais, que deverdo ser filtradas pelos delegados de imprensa antes de serem publicadas
via tweet, levando em considera¢do que a mesma nédo seja ofensiva (ou seja, ndo tenha
preconceito racial, de género ou religioso) e sempre garantindo o anonimato do usuério

que enviou a mensagem.



B. Instagram

O Instagram é uma rede social utilizada para compartilhamento de fotos e videos,
e isso pode ser feito através dos seguintes recursos:

Feed

Publicacdo de uma foto ou video que sera exibido no feed dos seguidores da conta
e no proéprio perfil da conta.

Stories

Imagens, videos (de no maximo 15 segundos), ou apenas texto sdo apresentados em
um formato slideshow, sendo mostrados em continuidade como em uma historia, e que
apos 24 horas da publicacdo sdo automaticamente apagados.

O uso de recursos visuais gera maior engajamento por parte do publico que
acompanha as noticias, por serem capazes de atrair a atencdo de forma imediata e
permitirem registrar momentos que, apenas com o uso de palavras, seriam dificeis de
serem descritos.

E importante distinguir o contetdo que devera ser publicado no Feed do contetido
publicado no Stories. Somente os Stories serdo utilizados pela imprensa, com intuito de
capturar momentos de crise ou tensdo nos comités. Lembrando sempre de utilizar a

hashtag apropriada conforme estabelecido nas tabelas do item 5.2.

C. Blog

O Blog é um servico que oferece ferramentas para edi¢cdo e gerenciamento,
permitindo a construcdo de narrativas através do uso de varios tipos de midias, como:
textos, fotos, links, entre outros. E por apresentar uma baixa dinamicidade, seus textos
sdo mais formais e completos.

O Blog serd utilizado para o web jornalismo. As matérias produzidas pelos
delegados de imprensa serdo publicadas nele, e seu contetdo serd compartilhado em

outras midias sociais.

D. Facebook
O Facebook é uma rede social que permite realizar postagens com contetdo

elaborado gracas a disponibilidade de diversos recursos multimidia.
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Dada a sua grande capacidade de impacto politico e social, o Facebook é uma 6tima
midia social para propagar conteldo. Portanto, ele serd utilizado como veiculo de
divulgacdo das matérias publicadas no Blogger.

V. Coletiva de Imprensa

As coletivas séo um momento dentro do evento no qual os jornalistas podem fazer
perguntas pertinentes, atraves do tema fornecido, para os delegados. A programacéao da
coletiva fica a critério dos diretores de imprensa e/ou caso os diretores do comité julguem
necessario para o andamento dos debates. Caso a coletiva de imprensa ocorra, 0S

jornalistas serdo avisados com antecedéncia para se prepararem.
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